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Google Scholar is een zoekmachine van Google waarmee op eenvoudige wijze wetenschappelijke

\

publicaties gevonden kunnen worden. Het aantal documenten dat in Google Scholar is opgenomen

bedroeg medio 2014 naar schatting ca. 160 miljoen. Ongeveer 90% van alle Engelstalige
wetenschappelijke artikelen wordt door deze zoekmachine geindexeerd. Daarnaast zijn ook veel
anderstalige, zoals Nederlandstalige publicaties, met Google Scholar te vinden.

In deze handleiding maak je kennis met de belangrijkste mogelijkheden van Google Scholar. Heb je
na het doornemen van deze handleiding nog vragen? Neem dan contact op met de mediatheek. We

\helpen je graag!

G Mijn biblictheek  #* Mijn citaties &4 Meldingen  [Jf] Statistieken anstellingen

Bijzondere functionaliteiten die je niet in de standaard zoekmachine van Google aantreft.

Enkele daarvan worden verder in deze handleiding besproken.

#® Het internet doorzoeken

Zoeken in pagina's in het Nederlands

Klik op het pijltje voor geavanceerd zoeken.

Staan op de schouders van reuze


http://scholar.google.nl/
http://fontys.nl/HOME-MEDIATHEEK-1/Contact-en-locaties/Mediatheeklocaties.htm

Eenvoudig zoeken

"social media"

® Het internet doorzoeken

en in pagina's in het Nederlands

Deze eenvoudige zoekactie met de frase social media zal zeer veel resultaten

opleveren. Zie afbeelding 3.
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"social media" hd

Ongeveer §36.000 resultaten (0,04 sec)

Tip: alleen in het Nederlands zoeken. U kunt uw zoektaal bepalen in Instellingen voor Scholar.

Users of the world, unitel The challenges and opportunities of Social Media
AM Kaplan, M Haenlein - Business horizons, 2010 - Elsevier

Abstract The concept of Social Media is top of the agenda for many business executives

today. Decision makers, as well as consultants, try to identify ways in which firms can make

[& use of applications such as Wikipedia, YouTube. Facebook, Secend Life, and ...
Geciteerd door 4503 Verwante artikelen Alle 37 versies Citeren Opslaan

Social media: The new hybrid element of the promotion mix

WG Mangeld, DJ Faulds - Business horizons, 2009 - Elsevier

The emergence of Internet-based social media has made it possible for one persan to
communicate with hundreds or even thousands of other people about products and the
ompanies that provide them. Thus, the impact of consumer-to-consumer communications ...
gdoor 1116 Verwante artikelen  Alle 11 versies Citeren Opslaan Meer

. BS Silvestre - Business horizons, 2011 - Elsevier
to simply expend content: they read it,
s Increasingly, however,

I Understanding the functional building blocks of social media

[PDF] van 210.32.205.34

[PDF] van researchgate.net

[PDF] van uwinnipeg.ca

Met de filteropties in dit menu kan het aantal resultaten worden

beperkt.

remains largely untapped. In this paper, we demonstrate how social media content can be ...
Geciteerd door 796 Verwante artikelen  Alle 28 versies Citeren  Opslaan




G()Ogle "social media” . “

Scholar Ongeveer 836.000 resultaten (0,04 sec)
I Artikelen Tip: alleen in het Nederlands zoeken. U kunt uw zoektaal bepalen in Instelingsn voor Scholar.
Mijn bibliotheek Users of the world, unitel The challenges and opportunities of Social Media an 210.32.205.34
AM Kaplan, M Haenlein - Business horizons, 2010 - Elsevier
Abstract The concept of Social Media is top of the agenda for many business executives
Elke periode today. Decision makers, as well as consultants, try to identify ways in which firms can make

profitable use of applications such as pedia, YouTube, Facebook, Second Life, and ...
Geciteerd door 4503 Verwante artiks Alle 37 versies Citeren  Opslaan

Sinds 2015

Sinds 2014
Sinds 2011 Social media: The new hyb gnt of the promotion mix F] van researchgate.net
WG Mangold, DJ Faulds - Busines: i - Elsevier

The emermenra nf Intarnet-haced g ade it nnasihla for nne narenn tn

Aangepast bereik

Interessante publicatie gevonden die je wilt bekijken?
Klik dan niet op de titel van het artikel, maar op de link aan de rechterzijde! Dan
heb je gegarandeerd gratis toegang tot het full text artikel.

Wordt aan de rechterzijde geen link weergegeven? Dan is het artikel helaas niet
gratis full text beschikbaar. Mogelijk kan de mediatheek echter wel een fotokopie
van het artikel bij bibliotheek in Nederland voor je aanvragen. Informeer naar de

mogelijkheden!

Geavanceerd zoeken

Artikelen zoeken x
met alle woorden alle zoektermen moeten voorkomen

met het exacte zinsdeel de exacte woordcombinatie moet voorkomen

met ten minste één van de tenminste één van de zosktermen moet voorkomen
woorden

zonder de woorden een woord mag niet voorkomen

waar mijn woorden voorkomen overal in het artikel

in de titel van het artikel
Artikelen weergeven die zijn
geschreven door bijvoorbeeld “de Saussure” of Bruinsma

Artikelen weergeven die zijn
gepubliceerd in bijvoorbeeld J Biol Chem of Gewina

Artikelen weergeven die zijn —
gedateerd tussen bijvoorbeeld 1996 Het formulier voor Geavanceerd zoeken

“ biedt extra zoekmogelijkheden.




Extra functies: toevoegen van resultaten uit Fontys informatiebronnen

Ongeveer 836.000 resultaten (0,04 sec) # Mijn citaties. -

[ Statistieken
Tip: alleen in het Nederlands zoeken. U kunt uw zoektaal bepalen in Instellingen voor Scholar. £ Instellingen

Users of the world, unite! The challenges and opportunities of Social Media [PDF] van 210.32.205.34 Q, Geavanceerd zoeken
AM Kaplan, M Haenlein - Business horizons, 2010 - Elsevier

Abstract The concept of Social Media is top of the agenda for many business executives
today. Decision makers, as well as consultants, try to identify ways in which firms can make
profitable use of applications such as Wikipedia, YouTube, Facebook, Second Life, and ...
Geciteerd door 4503 Verwante artikelen  Alle 37 versies Citeren  Opslaan

Google Scholar doorzoekt ook een aantal digitale informatiebronnen die door Fontys worden
aangeboden. Bij off campus gebruik van Google Scholar worden zoekresultaten uit de Fontys
informatiebronnen echter niet automatisch getoond. Je kunt deze resultaten toch zichtbaar
maken:

Log in met je gmail-account.

Klik in de rechterbovenhoek op het pijltje en vervolgens op Instellingen (zie afbeelding
6 voor stappen c tot en met e.

Klik op Bibliotheeklinks.

Vul in: Fontys, klik op zoeken, vink het hokje bij Fontys Hogescholen aan.

Klik op Opslaan. Zie afbeelding 8 voor het resultaat.

Instellingen voor Scholar Annuleren
Zoekresultaten Bibliotheeklinks weergeven voor (kies maximaal vijf bibliotheken):

Talen
I Bibliotheeklinks — - —
Bijvoorbeeld Universiteit van Amsterdam
Account
v Open WorldCat - In bibliotheek zoeken

[+ Fontys Hogescholen - Full-text @ Fontys

Online toegang tot biblictheekabonnementen is meestal alleen beschikbaar voor leden van die bibliotheek. U moet
wellicht inloggen met uw wachtwoord voor de bibliotheek, een computer in de bibliotheek gebruiken of uw browser
zo instellen dat deze een proxy van de bibliotheek gebruikt. Bezoek de website van uw bibliotheek of neem
contact op met een plaatselijke biblicthecaris voor ondersteuning.

Om de instellingen te behouden, moet u cookies inschakelen
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Scholar Ongeveer 836.000 resultaten (0,04 sec)

. Tip: alleen in het Nederlands zoeken. U kunt uw zoektaal bepalen in Instellingen voar Scholar.
Artikelen
Mijn bibliotheek Users of the world, unitel The challenges and opportunities of Social Media

AM Kaplan, M Haenlein - Business horizons, 2010 - Elsevier
Abstract The concept of Social Media is top of the agenda for many business executives
today. Decision makers, as well as consultants, try to identify ways in which firms can make

Elks iod

si : ngl:; profitable use of applications such as Wikipedia, YouTube, Facebook, Secend Life, and ...
inds Geciteerd door 4503 Verwante artikelen  Alle 37 versies Citeren  Opslaan

Sinds 2014

Sinds 2011 Social media: The new hybrid element of the promotion mix

WG Mangold, DJ Faulds - Business horizons, 2009 - Elsevier
The emergence of Internet-based social media has made it possible for one persan to
communicate with hundreds or even thousands of other people about products and las

Aangepast bereik

Voortaan worden ook off campus resultaten uit Fontys

informatiebronnen weergegeven.

[PDF] van 210.32.205.34
Full-text @ Fontys

[PDF] van researchgate.net
Full-text @ Fontys

Extra functies: citeren van publicaties

Users of the world, unitel The challenges and opportunities of Social Media
AM Kaplan, M Haenlein - Business horizons, 2010 - Elsevier

Abstract The concept of Social Media is top of the agenda for many business executives

today. Decision makers, as well as consultants, try to identify ways in which firms can make
profitable use of applications such as Wikipedia, YouTube, Facebook, Second Life, and ...
Geciteerd door 4503 Verwante artikelen  Alle 37 versies  Citeren  Opslaan

a. Klik op Citeren (zie verder afbeelding 10).

[PDF] van 210.32.205.34
Full-text @ Fontys




Citeren

Kopieer en plak een opgemaakt citaat of gebruik een van de links om de gegevens te
importeren in een programma voor bibliografiebeheer.

MLA  Kaplan, Andreas M., and Michael Haenlein. "Users of the world, unitel The
challenges and opportunities of Social Media.” Business honzons 53.1 (2010):
B8-65.

APA Kaplan, A M., & Haenlein, M. (2010). Users of the world, unitel The challenges
and opportunities of Social Media. Business horizons, 53(1), 59-68.

IS0 650 KAPLAM, Andreas M_; HAENLEIN, Michael. Users of the world, unitel The

challenges and opportunities of Social Media. Business horizons, 2010, 53.1:
59-68.

BibTeX EndMote

RefMan RefWorks

b. Selecteer de gewenste citatiestijl en kopieer deze, of:

c. exporteer deze naar een van de vermelde referentie-programma’s.

Attentie: controleer altijd of de bron juist is geciteerd!

Extra functies: opslaan van gevonden resultaten

Users of the world, unitel The challenges and opportunities of Social Media [PDF] van 210.32 205.34
AM Kaplan, M Haenlein - Business horizons, 2010 - Elsevier Full-text @ Fontys

Abstract The concept of Social Media is top of the agenda for many business executives
today. Decision makers, as well as consultants, try to identify ways in which firms can make
profitable use of applications such as Wikipedia, YouTube, Facebook, Second Life, and ...
Geciteerd door 4503 Verwante artikelen  Alle 37 versies Citeren Opslaan

Klik op Opslaan om het zoekresultaat op te slaan in Mijn Bibliotheek, om het later te raadplegen.




Extra functies: beoordelen van gevonden publicaties

Users of the world, unitel The challenges and opportunities of Social Media [PDF] van 210.32 205.34
AM Kaplan, M Haenlein - Business horizons, 2010 - Elsevier Full-text @ Fontys

Abstract The concept of Social Media is top of the agenda for many business executives
today. Decision makers, as well as consultants, try to identify ways in which firms can make
profitable use of applications such as Wikipedia, YouTube, Facebook, Second Life, and ...
Geciteerd door 4503 gaderwante artikelen  Alle 37 versies  Citeren  Opslaan

Het aantal keren dat een artikel door andere wetenschappers is geciteerd kan een indicatie zijn

van de waarde (gewicht, betrouwbaarheid) van het artikel. Dit artikel is meer dan 4.500 keer
geciteerd.

Extra functies: beoordelen van de auteur

Users of the world, unitel The challenges and opportunities of Social Media [PDF] van 210.32 205.34
AM Kaplan, M Haenlein - Business horizons, 2010 - Elsevier Full-text @ Fontys
Abstract Thesggpoeept of Social Media is top of the agenda for many business executives

today. Decisio i, a5 well as consultants, try to identify ways in which firms can make

; as Wikipedia, YouTube, Facebook, Second Life, and ...
Geciteerd door 45 so  Alle 37 versies  Citeren  Opslaan

Wanneer de namen van de auteurs als hyperlinks worden weergegeven biedt Google Scholar
extra informatie over de betreffende auteurs. Klik op de naam van een auteur.
Zie afbeelding 14.




Andreas M. Kaplan

Professor of Marketing, ESCP Europe
Marketing, Communication, Social Media
Geverifieerd e-mailadres voor escpeurope.eu

Titel 1-20 Geciteerd door Jaar

Users of the world, unitel The challenges and opportunities of Social

Media ) 4489 2010
AM Kaplan, M Haenlein

Business horizons 53 (1), 59-68

A beginner's guide to partial least squares analysis
M Haenlein, AM Kaplan 629 2004
Understanding statistics 3 (4), 283-297

The early bird catches the news: Nine things you should know about

micro-blogging 199 2011
AM Kaplan, M Haenlein
Business Horizons 54 (2), 105-113

The fairyland of Second Life: Virtual social worlds and how to use them
AM Kaplan, M Haenlein 163 2009
Business horizons 52 (6), 563-572

Two hearts in three-quarter time- How to waltz the social media/viral
marketing dance 150 2011

AM Kaplan, M Haenlein
Business Horizons 54 (3), 2563-263

If you love something, let it go mobile: Mobile marketing and mobile

social media 4x4 128 2012
AM Kaplan

Business Horizons 55 (2), 129-139

Toward a parsimonious definition of traditional and electronic mass

customization ) 118 2006
AM Kaplan, M Haenlein

Journal of product innovation management 23 (2), 168-182

Valuing the real option of abandoning unprofitable customers when

calculating customer lifetime value a9 2006

M Haenlein, AM Kaplan, D Schoder
Journal of Marketing 70 (3), 5-20

Google Scholar vermeldt o.m. de functie van de auteur, zijn vakgebied(en), de instelling waar hij
werkzaam is en de publicaties waarvan hij auteur of mede-auteur is geweest. Tevens wordt per
publicatie het aantal keren aangegeven waarin deze door andere wetenschappelijke publicaties is
geciteerd.

Deze gegevens helpen een inschatting te maken van de mate waarin deze auteur als een

autoriteit op zijn vakgebied kan worden beschouwd.




